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RESUMO

Esse trabalho aborda a objetificagdo da mulher e sua relacdo com o desenvolvimento da
sociedade da informacdo. A questdo que orienta essa investigacdo é: qual a relacdo da
objetificacdo com o desenvolvimento da sociedade da informacdo? Para responder a esta
indagacdo observou-se a seguinte trajetoria: abordou-se a sociedade da informacdo; a
objetificacdo da mulher, a fim de demonstrar seu conceito e situacdes em que € empregado; e
por ultimo a objetificacdo da mulher, com o intuito de responder qual é a sua relacdo com a
sociedade da informacdo. O método de pesquisa é o dedutivo.
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ABSTRACT

This paper addresses the objectification of women and its relation to the development of the
information society. The choice of theme motivates by its contemporary, especially the
expansion of the media, which directly influence the objectification of women. The question
that guides this research is: what is the relationship of objectification with the development of
the information society? To answer this question argumentative split was based on the
following path: first addressed the information society ,; following was made an analysis of
women's objectification in order to demonstrate its concept and situations in which it is
employed; Finally we analyzed the objectification of women, in order to answer what is your
relationship to the information society. The research method to be adopted will be the
deductive method and methodology as the literature.
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1 INTRODUCAO

As discussdes em torno do tema da objetificacdo da mulher ndo sdo tdo recorrentes
nos espagos publicos, pois o maior enfoque ainda reside na violéncia sexual contra as
mulheres. Entretanto, diante da crescente importancia da questdo referente a objetificacdo do
corpo da mulher, o assunto tem ganhado espaco.

Para tratar do tema, optou-se em dividir este trabalho em trés capitulos, sendo o
primeiro destinado ao estudo da sociedade da informag&o, mostrando seu desenvolvimento.

No segundo capitulo, adentrou-se a tematica da objetificacdo da mulher, a fim de
possibilitar ao leitor a compreensdo deste conceito.

Por fim, no terceito capitulo, o foco foi o estudo da objetificacdo, com vistas a
responder o problema proposto, que € verificar sua relagdo com a sociedade da informacao.

Para tanto, foi empregado o metodo indutivo de pesquisa e pesquisa bibliografica.

2 A SOCIEDADE DA INFORMACAO

Em pese todas as atrocidades cometidas durante a Segunda Guerra Mundial (1939 a
1945), é inegavel que restaram algumas contribuicdes, a exemplo da criacdo de sistemas de
informacdo, desenvolvidos pelos paises que tinham como objetivo melhorar a sua defesa e
tornar-se menos vulneraveis. Nesse sentido, Masuda (1982, p. 53) afirma que o primeiro
estagio da sociedade da informacéo teve seu inicio em 1945, com o fim da guerra e durou até
1970.

Contudo, foi apartir na década de 70 que essas tecnologias se difundiram e passaram a
tomar o mundo todo. A criacdo da internet, pelo Departamento de Defesa dos EUA,
decorrente do desejo da existéncia de um sistema que ndo fosse vulneravel aos ataques

nucleares, representou um dos mais importantes avangos tecnologicos.

O Japdo foi um dos primeiros paises a apresentar um plano de sociedade da

informacdo, no ano de 1972, que foi dividido em duas etapas, uma denominada “Plano
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Intermedidrio de Impacto” e outra “Plano Bésico de Longo Prazo”. Depois do Japdo varios
paises passaram a desenvolver sistemas de informacédo, a exemplo do Canada que, em 1979,
desenvolveu um sistema chamado Telidon; a Suécia que, em 1975 desenvolveu um sistema
chamado Terese. (MASUDA, 1982, p. 19-41)

Até 1970 a base do sistema produtivo da sociedade era a mao-de-obra, considerada a
principal ferramenta de trabalho disponivel. No entanto, ap6s a década de 70, o paradigma
adotado passa a ser o da tecnologia da informacdo, que vai servir como base da chamada

"sociedade da informacéo”.

Esse novo paradigma apresenta algumas caracteristicas peculiares, que sdo: a) a
informacgdo como matéria prima; b) penetrabilidade dessas novas tecnologias, que passam a
moldar alguns processos da existéncia das pessoas; c) légica das redes, que permitem que
todos os sistemas organizacionais se adaptem facilmente; d) flexibilidade, que permite a
reversdo dos processos, bem como a sua modificacdo; e e) a grande capacidade de integracdo
dos sistemas. (CASTELLS, 1999, p. 108-109)

E possivel concluir que a sociedade da informagao tem uma importante caracteristica:
substitui a sociedade industrial, marcada pela producdo em massa, por uma sociedade
intelectual, onde as pessoas tem a possibilidade de desenvolver sua criatividade o que,
inevitavelmente, vai ocasionar mudancas na economia mundial. (MASUDA, 1982, p. 19)

Essas mudancas na economia sdo alavancadas, por dois fatores principais: a melhora
na educacdo, em virtude de que, com o desenvolvimento intelectual das pessoas e 0 maior
acesso a informacdo, a qualidade da educacdo também melhora; e o surgimento de novas
oportunidades de trabalho, com foco na criatividade e na possibilidade de planejamento do
futuro. (MASUDA, 1982, p. 85)

O modelo de producdo adotado até 1970 era o de producdo em massa, onde uma
grande empresa possuia linhas de producdo padronizadas. Entretanto, com a abertura do
mercado mundial, aumentou a busca por produtos diversificados, o que tornou obsoleto o
modo de producdo que até entdo vinha sendo adotado. Assim, surgiu a necessidade de um
sistema de produgdo que fosse flexivel, capaz de atender as novas demandas, levando a
superacdo do modelo tradicional de produgéo o que, inevitavelmente, demandou uma nova
forma de organizagdo das empresas, que tiveram que alterar a forma como vinham
trabalhando. (CASTELLS, 1999, p. 212)
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Para Castells (1999, p. 209) a economia informacional que surge na sociedade da
informacdo, nasce em contextos culturais muito distintos, isso pelo fato de que as influéncias
de consumo sdo exercidas em todos os paises do planeta, o que acaba criando "[...] uma

estrutura de referéncias multiculturais”.

A nova economia global que surgia demandava reducdo nos custos, aumento da
competitividade e da produtividade, o que culminou na crise dos anos 70, sobretudo pelo fato
de que as pequenas empresas ndo conseguiram se adequar a essa nhova estrutura

organizacional alavancada pela sociedade da informacéo. (CASTELLS, 1999, p. 211)

Foi diante da crise do modo de producdo que a ldgica organizacional das empresas
sofreu sensiveis alteracdes, que foram impulsionadas pelos avangos tecnoldgicos e que tinham
como objetivo a automacédo do trabalho e a economia na producdo. (CASTELLS, 1999, p.
210-211)

Diante das mudancas impulsionadas pela crise no modelo de producgdo ate entéo
adotado, surge uma nova fase, agora focada no desenvolvimento da gestdo empresarial, haja
vista as alteragdes nos metodos de gerenciamento, que agora demandam méao-de-obra
multifuncional e um rigido controle de qualidade dos produtos. Essa fase vai de 1955 a
1980.(CASTELLS, 1999, p. 214)

E nesse contexto que nasce 0 modelo gerencial denominado "Toyotismo", que surgiu
no Japdo e tem como caracteristicas: o fim de estoques; controle rigido na qualidade; trabalho
de producdo em equipe; maior autonomia decisoria aos trabalhadores; recompensa pelo bom
desempenho das atividades e redugdo de incertezas. Enfim, € um modelo que se destaca pela
troca de conhecimento e pela multifuncionalidade dos trabalhadores. (CASTELLS, 1999, p.
214-215)

O terceiro estagio, que se desenvolve entre 1970 e 1990, ¢ chamado de “social”, e
preconiza a utilizacdo da sociedade da informacdo para a resolucdo de problemas sociais, a
exemplo da criacdo de sites pelo governo, com o intuito de poder angariar maiores
informagdes sobre as necessidades da populagdo e, até mesmo, a disponibilizacdo de servicos

pela internet.

O quatro estagio, que se inicia em 1975, busca atender as necessidades individuais dos
usuarios do sistema, o que € bem visivel nos dias atuais, com a criacdo de redes sociais, sites

para compra e venda de produtos, entre outros. (MASUDA, 1982, p. 55-56)
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O que se pode perceber é que a sociedade da informacdo teve sua génese durante a
Segunda Guerra Mundial, em razdo da necessidade que os paises tinham de avangar nas
formas de protecdo. A sua evolugédo passou por diversas fases, desde o seu desenvolvimento
até chegar no atual estagio, onde o desenvolvimento esta voltado para as demandas
individuais.

A sociedade da informacdo estd tdo impregnada na vida das pessoas, que elas nem
percebem isso, pois atividades como conversar pelo “Whatsapp ”, pagar contas pelo “internet

banking”, passaram a fazer parte da rotina.

Todo esse processo é facilitado pela convergéncia da base totalmente digital da
sociedade da informacdo e pela velocidade em que as informagbes sdo difundidas, pois a

internet se disseminou por, praticamente, todo o planeta.

3 A OBJETIFICACAO DA MULHER

Para que seja possivel compreender, ao final, a temética aqui proposta, € importante
saber qual o significado do termo objetificagéo.

Segundo Nussbaum (1995) o conceito de objetificacdo geralmente é empregado
como algo pejorativo, no sentido de que as mulheres deixam de ser vistas como um ser

humano e passam a ser consideradas objeto sexual.

Esse tratamento conferido as mulheres, no sentido de considera-las meros objetos
sexuais, a disposicdo dos desejos masculinos, &, inclusive, um dos temas centrais das

discussoes feministas.

No entanto, Nussbaum (1995) afirma que o termo objetificacdo pode se apresentar
com varios significados distintos, sendo eles bons ou ruins a depender do contexto em que é

empregado.

Para explicar esses possiveis significados, a autora descreve varias cenas distintas
para demonstrar que o termo objetificacdo, a depender do contexto em que é empregado, pode

ter diferentes sentidos e, nem sempre, serd considerado algo ruim. Algumas vezes a
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objetificacdo pode sim representar uma parte "maravilhosa" da vida sexual da mulher.
(NUSSBAUM, 1995, p. 256)

A objetificacdo, em seu significado pejorativo, ocorre quando se nega as mulheres a
sua condicdo de pessoa, e ndo quando objetos sdo tratados como tais. Ou seja, quando algo
que ndo é objeto, é tratado como se o fosse, haverd a configuragdo da objetificacdo em seu
sentido pejorativo. (NUSSBAUM, 1995, p. 257-258)

Na visdo de Nussbaum (1995, p. 265), tratar um adulto como um fim em si mesmo é
reconhecer a sua subjetividade e sua inviolabilidade, no entanto, tratd-lo como um mero
instrumento para se chegar ao fim desejado é tornar o ser humano um objeto, especialmente

porque, ao ser tratado como um objeto, o ser humano perde sua autonomia.

Entretanto, para saber, se de fato ha objetificacdo, € imprescindivel que seja
analisado o contexto da situacdo, por exemplo, quando duas pessoas tém um desejo uma pela
outra, isso nado significa, necessariamente, que a relacdo que elas mantém é de objetificacéo,
pois ao se relacionarem elas estardo, ao mesmo tempo, satisfazendo o seu parceiro e a si
mesma. (NUSSBAUM, 1995, p. 276)

Por outro lado, nas situagdes em que uma pessoa utiliza outra para satisfazer seus
proprios desejos em detrimento do outro, ou seja, quando ndo ha reciprocidade de

sentimentos, estara configurada a objetificacdo.

Um fendbmeno mais recente, e que é uma decorréncia da ideia de objetificacdo
descrita por Nussbaum (1995), é o fendbmeno da ““auto-objetificacdo”, que surge da tradugio
oriunda do termo inglés “self objetification”, cuja teoria foi desenvolvida no intuito de
demonstrar de que forma o apelo sexual ao corpo da mulher influencia na sua forma de viver
e nas atitudes que adota. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997, P. 175)

Em que pese a questdo referente a objetificacdo da mulher ainda ndo ser tdo
recorrente nas discussdes que rondam os espagos publicos, isso em virtude de que a maior
preocupacdo ainda reside na violéncia sexual contra as mulheres, o tema é atual e tem
ganhado relevancia. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Apesar da pouca importancia que € dada ao tema da objetificacdo, suas

consequéncias sdo facilmente perceptiveis e, talvez, a principal delas é tornar a mulher um
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objeto sexual, alguém desejavel aos olhos dos outros e também dela mesma, que passa a
exigir de si um padrao estético. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

A objetificacdo pode se concretizar de varias formas, dentre elas, pela diminuicéo
corporal, sexual, intelectual e laboral feminina, por meio de argumentos de fraquezas
bioldgicas, dificuldade de acesso ao mercado de trabalho, diferenca salarial, incapacidade
emocional ou psicoldgica adequada, por propagandas publicitarias degradantes, entre outros.
(FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Para ser aceitas, as mulheres sdo levadas a se adequar ao padréo corporal definido
socialmente; ser donas de casa; e ter independéncia financeira com um trabalho que, muitas
vezes, lhes paga menos do que um homem receberia pelo mesmo servigo, o que frustra as
expectativas de qualquer pessoa, pois desconsidera se tratar de um ser humano.
(FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Schemes; Araujo; Ledur (2008) registram que os padrfes estéticos surgiram, a partir
da década de 60, com o processo da obscuridade para a visibilidade da mulher, em que o
corpo feminino, além de se tornar desejado, foi utilizado como objeto nos veiculos de
comunicacgdo, justamente com intuito de venda de produtos destinados tanto ao publico
feminino, quanto ao masculino. Todavia, o surgimento desses padrdes norteou a construcdo
corporal e o papel social das mulheres.

A partir do momento que os corpos das mulheres passam para 0 &mbito publico elas
perdem dominio sob suas formas, que passam a ser sugeridas pela midia. Assim, o efeito é
reverso, pois ao invés de adquirir independéncia, tornam-se prisioneiras dessa imposicao
social, ja que os padrdes sdo extremamente dificeis de ser alcancados. (SCHEMES;
ARAUJO; LEDUR, 2008)

Foi, especialmente, a partir da década de 80, que a busca pelo corpo perfeito tomou
maior relevancia, e fez surgir a preocupacdo com alimentacdo saudavel e préatica de
exercicios, momento em o corpo feminino deixou de ser visto por sua perspectiva bioldgica e
funcional, e passou a ser visto como um veiculo. (SCHEMES; ARAUJO; LEDUR, 2008)

Nesse sentido, nota-se que o corpo, enquanto veiculo, manifesta as preocupacées e
caracteristicas sociais da época em que vivencia, atendendo as exigéncias do periodo e da
sociedade da qual faz parte. (SCHEMES; ARAUJO; LEDUR, 2008)

Né&o é dificil perceber a importancia do papel das midias nesse contexto, uma vez

que, basta assistir filmes, seriados, novelas, comerciais, shows, entre outros, para se perceber
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que, na maioria da vezes, ha um apelo muito forte ao corpo feminino, a forma como a mulher
se veste, ficando seu talento relegado a um segundo plano. (FREDRICKSON; ROBERTS,
1997)

O mais interessante desse fendmeno é que ele se proliferou de tal forma na sociedade
ocidental, que atinge mulheres de todas as classes econdmicas, todos os graus de escolaridade,
sem que as pessoas se deem conta disso. Ou seja, é algo extremamente comum e ndo chama
atencdo, pelo contrario, aquela mulher que ndo se encaixa nos padroes estabelecidos, é que
passa a ser alvo de criticas. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Essa imposicdo de um padrdo da mulher ideal, desejavel, causa consequéncias que

vao muito além da aparéncia. E no plano psicoldgico que os efeitos recaem mais fortemente.

E o0 estado psicologico das mulheres que sofre com essa massiva obijetificacéo,
principalmente porque as pressdes externas que sdo exercidas sobre elas fazem com que a sua
aparéncia tenha uma importancia extrema, o que desencadeia consequéncias negativas, tais
como reducdo no nivel de escolaridade, acesso a cargos de trabalho inferiores, dificuldades
em encontrar um parceiro. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Tentar se encaixar nos padrfes sociais € uma tarefa ardua para as mulheres, mas ficar
totalmente fora deles também é uma condicdo nada agradavel, porque as mulheres que néo se
encaixam num padrdo de beleza sdo, de certa forma, oprimidas pela sociedade, que lhe
oferece menos chances. Para elas, as oportunidades sdo reduzidas, enquanto que aquelas que
tem uma aparéncia que condiz com os padrdes, tem maiores chances de ascender, seja na vida

académica, no trabalho ou nas relagdes amorosas.

Algumas das principais consequéncias psicolégicas decorrentes da objetificacdo da
mulher sdo elencadas por Fredrickson; Roberts (1997) e sdo elas vergonha, ansiedade,
alteracdes de humor e a ideia de que a exposi¢do do seu corpo pode ser uma forma de se

impor socialmente.

Outra consequéncia tdo extrema quanto a psicologica € a possibilidade que se abre
para os abusos sexuais contra a mulher, uma vez que ela passa a ser tratada como um mero
objeto e, em virtude disso, alguns passam a entender que podem fazer com seu corpo aquilo
que desejarem. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Um exemplo que tomou uma dimensdo mundial foi o caso da menina indiana que foi

brutalmente estuprada dento de um Onibus apds sair do cinema com um amigo. Os seis
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estupradores afirmavam de forma veemente que a culpa era toda da menina, j& que uma
mulher que estava na rua aquela hora da noite (em torno das 22:00 horas), estava provocando

0s homens que, portanto, poderiam fazer com ela o0 que bem entendessem.

A objetificacdo da mulher, de certa forma, também contribui para o aumento de
disfungdes sexuais, ao ponto de influenciar na realizacdo sexual das mulheres que tendem a
ser infelizes sexualmente quando n&o tem confianca na sua aparéncia. Sdo fatores que
impedem o real alcance da equidade. (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Ha outro dado que decorre da influéncia dessa ideia de objetificacdo e que infuencia
nos héabitos alimentares das mulheres. Chegou-se ao numero assustador de 90% das mulheres
ter enfrentado, ao longo da sua vida, bulimia e anorexia, chegando ao ponto de que se pode
dizer que algumas mulheres sofrem de dieta cronica ou apresentam o problema, pois passam
as suas vidas toda com restricdes alimentares para garantir a sua boa aparéncia.
(FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Outra questdo, ndo menos relevante, que deve ser considerada é que ao longo de sua
vida, a mulher passa por diversas fases que representam intensas mudancas no seu corpo e

isso tem uma influéncia direta na objetificacdo de seu corpo.

Observa-se que, pelo fato de o corpo ser utilizado cada vez com mais frequéncia pela
midia, essa exposicdao demasiada acaba por causar mudancgas também nos padrdes culturais.
Nesse sentido, o chamado “sexo fragil” acaba por se “auto-objetificar” para superar

os danos de autoestima e adentrar a vida “normal”.

Quanto mais nova a mulher, maior a imposicdo de que ela se encaixa nos padrdes
desejaveis, por isso, o periodo em que se verifica a maior influencia da objetificacdo vai da
adolescéncia, mais ou menos aos treze anos de idade, até a meia idade, quando atinge cerca de
cinguenta anos de idade. . (FREDRICKSON; ROBERTS, 1997)

Curiosamente, é a partir do momento em que a mulher deixa de ser vista como objeto
sexual que, de certa forma, se liberta desses padrbes e passa a ser reconhecida pelas suas
habilidades e ter maior qualidade de vida, pois deixa de ficar vitima dos padrdes culturais e
tem mais condigdes de desenvolver sua autodeterminagcdo. (FREDRICKSON; ROBERTS,
1997)
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4 A SOCIEDADE DA INFORMACAO SEUS REFLEXOS NA OBJETIFICACAO DA
MULHER

O embrido daquilo que hoje se convencionou chamar de sociedade da informagéo,
surge em razao da busca de maior seguranga aos paises que participaram da Segunda Guerra e
se desenvolve, ao ponto de chegar a fase da internet, onde o desenvolvimento de sistemas
permite que as informacdes sejam compartilhadas em tempo real, independentemente do local
onde as pessoas se encontrem.

Entretanto, a0 mesmo tempo que a internet favorece o compartilhamento de
informacdes, ela também propicia uma exposicdo excessiva da intimidade das pessoas, bem
como o controle sobre seus atos, pois ninguém tem certeza daquilo que é feito com os dados
que circulam pela internet, a exemplo da publicacdo de informacgdes sigilosas, como
aconteceu no caso do “wikileaks ”. (MARTEL, 2015)

Outro fator importante que colabora para essa difusdo do acesso a internet é o fato
de que, grande parte do numero de pessoas que tem acesso, 0 fazem por meio de celulares
que, em geral, sdo mais baratos do que computadores e mais faceis de ser transportados.
(MARTEL, 2015)

Em alguns paises, a exemplo do México, as empresas de telefonia adotaram, durante
certo periodo, politicas de marketing em que ndo sdo cobrados os aparelhos de telefone
celular e, em contrapartida, com um maior nimero de pessoas com celular, maior 0 consumo
de planos de telefonia e mais vultuosos os lucros das empresas. (MARTEL, 2015)

Tais estratégias de marketing tem uma estreita ligacdo com o tema ora proposto,
pois, considerando que os celulares, por mais simples que sejam, vem com uma camera
fotogréfica acoplada, permitem que as pessoas fotografem todos os momentos de sua vida, 0
que ndo era possivel quando haviam apenas cameras fotograficas, pois dificilmente uma
pessoa saia de casa levando consigo a camera, enquanto que, dificilmente, alguém sai sem
carregar consigo seu celular.

Os celulares, cada vez mais tecnoldgicos e com cameras de alta resolugéo, aliados ao
acesso a internet e a adesdo as redes sociais, tornam o cenario perfeito para a publicacdo de

fotos pessoais.
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E recorrente nas redes sociais a publicagio de “selfies”, que sdo aquelas fotos que a
pessoa tira de si mesma, trata com algum programa para melhorar a imagem (na maioria das
vezes) e publica para que seus “seguidores” curtam e tegam comentarios.

A ampla difusdo de selfies (fotos de si mesma) nas redes sociais, tem contribuido
muito para a auto-objetificacdo, pois a prdépria mulher, captura imagem e faz sua edicéo,
alterando, consideravelmente, sua aparéncia para que fique totalmente adequada aos padrdes
sociais de beleza. Depois de adequar sua aparéncia na foto, a mulher a publica para que outras
pessoas possam Vé-la e tecer comentarios, elevando, assim, a sua autoestima. (KITIE; KITIE,
2014)

Na maioria das vezes essas imagens publicadas ndo condizem com a forma como a
mulher é na realidade, mas perante aos outros, ela passa uma ideia de perfeicdo. (KITIE;
KITIE, 2014)

E possivel perceber, inclusive, um movimento de algumas mulheres famosas que se
recusam a posar para revistas sob a justificativa de que ndo querem que a sua imagem seja
transformada ao ponto de ndo se reconhecer na matéria estampada, contudo, esses
movimentos sdo de pequena relevancia, pois sao isolados e sua repercussdo nao dura tempo

suficiente para que essas discussdes sejam lancadas de forma mais efetiva no espaco publico.

O que poucas pessoas se ddo conta é que esse massivo tratamento de fotos e imagens
para alcancar uma perfeicdo podera ter até uma consequéncia para o futuro, ja que os retratos
gue sdo guardados ndo correspondem a realidade das pessoas, sendo que daqui ha alguns
anos, ninguém mais se reconhecerd nas imagens e 0s seus descendentes ndo saberdo como
seus antecedentes realmente aparentavam ser no passado, pois terdo imagens totalmente

divorciadas da real feicdo das pessoas no momento em que foram tiradas.

Essas situacGes, por mais que muitas vezes passem como despercebidas de tdo
presentes que estdo no dia-a-dia, trazem consigo consequéncias danosas para o ambito
feminino, que sofre com esteriotipacdes em suas mais variadas formas.

Pensando na publicidade como fator primario (ou, pelo menos, um dos) da criacéo de
padrdes, esse conceito irradia (ou espalha) para outros campos da vida. Por isso que, muitas
mulheres, influenciadas pelos padrdes que frequentemente veem na midia, acabam se “auto-
promovendo” por meio de publicagdes em suas redes sociais, distanciando-se, cada vez mais,

da realidade e personalidade que as forma, rendendo-se a um mundo de futilidades.
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O que as mulheres precisam considerar € que ndo precisam adquirir um conceito de
comportamento ou do que é um corpo. Essas sdo coisas que ndo podem ser consumidas, sdo
aspectos muito particulares e é de crucial importancia que as mulheres sejam educadas para
reconhecerem seu valor e aceitar suas diferencas.

E l6gico que a midia contribui positivamente em muitos fatores de transformacao,
mas, sobretudo, é necessario saber selecionar as informagfes que sdo validas e ignorar o que
busca afetar a identidade e frustrar mulheres que, guiadas por prototipos, se deprimem,

consomem seus tempos e Seus Corpos.

Ramos (2004, p. 156) questiona se é necessario mesmo uniformizar os corpos, afinal,
alerta que a moda e o padrdo corporal servem como meio de obtencéo de lucro pelas grandes
industrias de vestuario, pois a producdo em grande escala com precos padronizados soO
contribui para reforcar o capitalismo. Além disso, observa que “é na beleza, no padrao
estético, que as diferenciagdes sdo ainda maiores — e mais sofridas também. O padréo estético

e usado como forma de dominagao™.

Estabelecer esse padrdo é mais lucrativo, porque além do setor vestuario, ha o campo
farmacéutico e alimenticio que lucram com a venda de remédios, shakes e dietas baseadas e
alimentos organicos e funcionais, o0 campo dos profissionais de educacao fisica, fisioterapia,
entre outros, que movimentam o capitalismo e fazem da objetificacdo do corpo feminino uma

fonte lucrativa e de dominacao.

Muitas vezes, para terem um destino diferente da submissdo patriarcal e possuir

independéncia financeira facil e rapida, algumas mulheres optam por se prostituir.

Pateman (1993, p. 282), quando trata da prostituicdo, por exemplo, narra que, na
opinido dos contratualistas, os que se opdem a pratica alegando que a “prostituta ¢ desonrada
ou degradada” ndo entendem o que ¢ oferecido e a natureza do negécio, sendo que nao se
trata de sujeicdo das mulheres aos homens, pois o que é oferecido ndo € seu corpo e seu ser,
mas, sim, seus servicos. O autor explica, ainda, que o equivoco da prostituicdo é ignorar o
problema da subordinacdo das mulheres e permitir sua exploragdo, comparando as
exploragGes que sofrem os trabalhadores no sistema capitalista. Sendo assim, “em vez de as
prostitutas serem encaradas como trabalhadoras exploradas, supde-se que os trabalhadores

estejam nessa mesma situagao”.
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Objetificar ou diminuir a mulher ndo torna sua luta perdida, mas faz com que o
caminho seja de mais batalhas. Assim, cabe as mulheres ter consciéncia de sua posi¢do como

ser humano, igual em direitos e deveres.

Com base em toda pesquisa realizada, é possivel perceber que o desenvolvimento da
sociedade da informacdo, principalmente em seu quarto estagio, que se consagrou com 0
desenvolvimento das redes sociais, € um fator de extrema relevancia para o tema da
objetificacdo, pois ai se encontra um terreno fértil para a publicacdo de imagens que
propagam a uniformizacdo dos corpos, a criacdo de padrdes ideias de beleza, alimentacéo,

modo de se vestir entre outros.

5 CONCLUSAO

O presente trabalho foi desenvolvido em trés partes, sendo a primeira delas destinada a
demonstrar o desenvolvimento da sociedade da informacéo, que surgiu como uma forma de
garantir maior defesa aos paises aliados na Segunda Guerra Mundial e passou por quatro
estagios, que atualmente coexistem, sendo eles: desenvolvimento da internet pelo
departamento de defesa dos EUA,; alteracdo do modo de producéo; resolugdo de problemas

sociais e; mecanismos destinados a atender necessidades individuais dos usuarios.

Ja, no segundo capitulo, abordou-se a teoria da objetificacdo, desenvolvida no intuito
de demonstrar de que forma o apelo sexual ao corpo da mulher influencia na sua forma de
viver e nas atitudes que adota, o que acaba condicionando as mulheres aos padrdes impostos
pela sociedade para torna-las socialmente aceitaveis.

Por fim, chegou-se a analise da objetificacdo e de sua relacdo com a sociedade da

informacao.

Ao longo do desenvolvimento deste trabalho foi possivel perceber que a sociedade da
informacao e a ideia de objetificacdo da mulher tem uma ligacdo muito estreita, especialmente
pelo fato de que, apds o desenvolvimento das midias sociais, a publicacdo de fotos pessoais,

impulsionou a criacdo de padrfes estéticos socialmente aceitaveis.
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